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D ’A N N U N Z IO  “ BUSINESS M A N ”

L ’ UOM O D ’ A F F A R I A L L E  P R E SE  C O N  D ’ A N N U N Z IO  -  L E  T R E  

M USE C O M P IA C E N T I -  IL  V E N D IC A T O R E  D E I P O E T I -  D ’ A N N U N ­

Z IO  P R O F U M IE R E  -  L E  SE D IE A  C IN Q U A N T A M IL A  L IR E  L ’ U N A  -  

CO M E  IO  F U I, P E R  U N ’ O R A , G A B R IE L E  D ’ A N N U N Z IO  -  U N  M A ­

T R IM O N IO  P E R  P R O C U R A  -  D ’ A N N U N Z IO  U O M O  D I B O R SA  -  IL  

P O E T A  E D  I L  C A V A L L O  D I L E O N A R D O  -  D ’ A N N U N Z IO  D O R M E 

CO N  UN « T IZ IA N O  » -  G L I  C H È Q U E S ID E A L I -  D ’ A N N U N Z IO  

G IO R N A L IS T A  -  L E  B R A C C IA  N U D E  D E L L E  B E L L E  R O M A N E  -  

« C A R M IN A  N ON D A N T  P A N E M  » -  I  Q U A T T R O  P E D A G O G H I -  

D ’ A N N U N Z IO  L A N C IA  F A V IL L E  -  D ’ A N N U N Z IO  E H E A R S T  -  D ’ A N ­

N U N Z IO  E  I P O V E R I D E L  « M A T IN  » -  N O S T R A  D O N N A  D E L  

B L U F F  -  L E  IM M E R IT E V O L I O FFE SE  D E I C A V I  SO TTO M A R IN I -  

L ’ A R T IC O L O  C A M A L E O N T E  -  I L  G A L V A N IZ Z A T O R E  D I C A D A V E ­

R I -  U N  T E A T R O  DI M A R IO N E T T E  -  I L  SENSO C O M M E R C IA L E  

D I UN P O E T A

PIÙ volte, a proposito di d ’Annunzio, ho udito dire, e 
non solo scherzosamente, questa frase: « D ’Annunzio è 

un uomo d ’affari di primissimo ordine ».
I l giudizio era formulato da veri uomini d ’affari, entrati 

in rapporto col Poeta per la conclusione di qualche accordo 
letterario, o teatrale, od anche semplicemente commercia­
le, che stava loro a cuore. L ’opinione era quindi, appunto 
per questa ragione, soggetta a cauzione.

Per il vero uomo d ’affari una tale definizione, tradotta in 
parole più sincere, significava press’a poco: « C i siamo ac­
corti che, in materia di danaro, d ’Annunzio, benché poeta, 
non è uomo da lasciarsi infinocchiare, come a torto crede­
vamo e speravamo. »


