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B a n c a  N a z io n a l e  d ’A l b a n ia  -  Relazione sul bilancio al 31 dicembre.

Pubblicazione annua dal 31 dicembre 1927 (tipogr. 1928 !)

B tjonomo, G. -  Valona sbocco della Transbalcanica in « L ’ Illustra­

zione coloniale », n. 4, Milano, 1921. 

B u so h -Z a n t n e r , R ic h a r d  -  Beiträge zur Wirtschaftsgeographie A l­

baniens. Die Vorläufigen Ziele wirtschaftsgeogr. Untersuchungen 

in Alb., «Erde und W irtschaft», Braunschweig, Y II , 1 aprile 
1933, pp. 8 18 figg. e carta. 

Ca c o p a r d o , U. -  Note sull'economia albanese in « Europa Orientale », 
an. V II, nn. 5-6, Roma, 1927, pp. 211-223.

Ha carattere informativo.

Ca m e r a  d i  Co m m e r c io  I n t e r n a z io n a l e  -  Economic Situation Oj 
Albania (Relazione al V  Congresso internaz.), Amsterdam, 1929. 

Ca m e r a  d i  Co m m e r c io  It a l o  • O r ie n t a l e  -  L ’Albania economica, 
(Quaderno N. 3) Bari, Soc. Editr. Tipografica, 1927, pp. 150 
con 24 fot. e carta.

Dopo una breve dissertazione sull’Albania in generale, si tratta più 
dettagliatamente delle sue risorse economiche, mettendo in risalto lo stato 
attuale di sfruttamento ed un eventuale futuro più redditizio mediante 
impiego di nuovi capitali.

In fondo al volume è una tabella indicante le tariffe dei dazi per le 
importazioni in Albania e per le esportazioni in Italia.

Ca m e r e  d i  Co m m e r c io  I t a l ia n e  a l l ’ E s t e r o  -  Il mercato alba­

nese e l’Italia (Relazione della Cam. di Comm. Italo - Orient, di 

Bari) 1931, pp. 15.

Nella prima parte sono cenni di carattere economico sull’Albania, b u i  

rapporti italo-albanesi, con le merci importate ed esportate nel 1930 ; sul- 
l ’ iniziativa italiana in Albania (S. V. E. A.), sulla funzione di Bari come 
porto del levante, sull’ azione svolta dalla Cam. di Comm. di Bari per lo 
sviluppo degli scambi fra l’ Italia ed Albania. Nelle restanti parti, cenni 
su altri elementi influenti sui rapporti italo - albanesi : collaborazione ami­
chevole, tariffe doganali, propaganda turistica, stampa, comunicazioni di­
rette, trasporti, ecc.


