
Econom ia L’Economia del tempo deve 
oumpo.  ̂ ten(jere a raddoppiare l’effetto.

Una grande attività diftingue la 
profeffione del Negoziante. Egli 
non  promove i fuoi intereffi , 
fe non coll’efTer fempre affidilo, 
e fempre inftancabile. In  un 
Paefe di commercio non folo 
non vi regna l’ozio , ma l’oc­
cupazione incomincia , e fìnifce 

col giorno. Avviene fpefTo che 
il prodotto di queft’ attività non 
è qual egli dovrebb’ eiTere. Un 
vizio interno di publica ammi- 
niftrazione n’è talvolta la caufa 
principale. In  oggi i neceifarj
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